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Worum
geht es?

Circular Design ist mehr als ein Trend. Es ist
ein strategischer und wirtschaftlicher Erfolgs-
faktor fiir Unternehmen, die zukunftsfahig
bleiben wollen.

Mit der Leitidee Rethinking the Economy
greift der Circular Design Summit 2026
dieses Potenzial auf und bringt die ent-
scheidenden Akteure zusammen: Ent-
scheidungstrager*innen, Designer*innen,
Innovator*innen und Regulator*innen.

Impulse setzen, Allianzen schmieden,
Zukunft gestalten — mit Circular Design als

Schliissel.
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https://www.german-design-council.de/circular-design-summit

Warum
teilnehmen?

Weil Design zum Motor der Circular
Economy wird.

Der Summit zeigt, wie Unternehmen iiber
Design Ressourcen sparen, Resilienz starken
und neue Geschiftsmodelle entwickeln.

Weil Circular Design wirtschaftliche
Relevanz hat.

Wir machen sichtbar, wo Unternehmen
heute stehen. Und welche strategischen
Schritte morgen gefragt sind.

Weil Wissen geteilt werden muss.
Praxisnahe Insights, regulatorische Up-
dates und Best Cases geben konkrete Im-
pulse fiir Skalierung und Umsetzung.

Weil Netzwerke Wandel moéglich machen.
Der Circular Design Summit schafft Raum
fiir neue Allianzen, fordert Co-Creation iiber
Branchen- und Landergrenzen hinweg.




WaS 202 5 ,2Designer*innen sind Profis der Problemlosung. Und Nach-
. 9 haltigkeit ist das grofdte Problem unserer Generation.*
gezmgt hat? — Katie Morgenroth, Head of Sustainable Design bei Google

Der Auftakt im Marz 2025 hat Maf3stabe
gesetzt: Uber 200 Teilnehmende und

24 nationale und internationale Speaker
diskutierten im Hospitalhof Stuttgart, wie
zirkuldre Ansatze zur treibenden Kraft fiir
eine zukunftsfahige Wirtschaft werden
konnen. Die Resonanz war eindeutig:

Circular Design trifft den Nerv der Zeit. Exgert*innen auf der Biithne 2025
Es verbindet strategisches Denken mit Katie Morgenroth (Head of Sustainable
praktischer Umsetzung. Design, Google) | Stefan Erath (Head of

Innovation & Sustainability, Hansgrohe
Group) | Luise Balaban (Business
Development, TUV Rheinland) | Karel J.
Golta (CEO, Indeed Innovation) | Harald
Friedl (Circular Economist) | Peter Post
(Griinder, Designer, Circular-Experience.

,Der Wille, es zu machen, ist entscheidend. Wenn die Ge- org) | Alexander Strub (Creative Director
hiftsfiih d 1 ht viel hhalti Brand Experience, Drees & Sommer) |

schaftstuhrung das verankert, geht viel voran. Nachhaltig- Kim le Roux & Margit Sichrovsky (LXSY

keit ist eine Reise in die Zukunft. Du musst nicht morgen Architekten) | Anna Blattert (Technologist,

. “ Freitag), Mark Scheller (Manager &
ankommen, sondern einfach anfangen' Business Development, Covestro), Henning

— Marco SChOIleVEId, Vepa Eichhorn (Business Development, Heytex)



Wohin wollen
WIr 20267

Design Driving Circular Business

Wir verstehen Design als strategische
Disziplin. Als Werkzeug zur Gestaltung
regenerativer Systeme, skalierbarer
Innovationen und robuster
Wertschopfungsketten.

Ihr Platz im Netzwerk der Veranderung
Der Circular Design Summit ist die Plattform
fiir alle, die den Wandel aktiv gestalten
wollen — mit unternehmerischem Weitblick,
kreativem Potenzial und der Uberzeugung,
dass nachhaltiges Wirtschaften kein
Widerspruch zum Erfolg ist.

2025 haben Partner wie INDEED
Innovation, REHAU, Rittweger + Team,
Fraunhofer IZM, BDI und viele mehr diese
Vision unterstiitzt.

Werden auch Sie Partner!

Rohstoffe Nachhaltiges
Design

Abfall

Aufbereitung Produktion

Kreislauf-
wirtschaft
beginnt mit
DESIGN

Sammlung Handel

Nutzung



Was sind die
Themen 20267

Circular Design in der Praxis:
Best Cases & Transformationsprozesse

Design als strategischer Hebel fiir die
Circular Economy

KI & Digitalisierung als Enabler fiir
Circularity

Resilienz & Ressourcenunabhangigkeit
als Zukunftskompetenzen

Materialinnovation & Kreislaufwirtschaft

Regulatorische Rahmenbedingungen
(z. B. EU Okodesign-Richtlinie)




Fir wen ist der
Summit gemacht?

Fiir alle, die Circular Design nicht nur
diskutieren, sondern vorantreiben wollen:

¢ Entscheider*innen aus Industrie und
Mittelstand

e Designer*innen, Innovations-
verantwortliche und Sustainability Leads

e Vertreter*innen aus Politik, Forschung
und Verbanden

e Start-ups und Circular-Economy-
Expert*innen

Erwartete Besucher*innenzahl: ~— 4 , ¢ 4 g : \

200-250 Personen :




Teilnehmende
2025

Branche Bereich/ Position
Einzel Business
: handel/ . ArCh'Fekt’ Development
Pharma 3% 2% 4% 37 In'novatl.on/
Tech/ 4% Redaktion Clra{lant'y'/
StartUp Agenturen & 4% Sustainability
4% Beratungen 21%

25% Marketing

Sanoi/tér 8%
470
Mébel
40/0
Sonstiges (PM,
Technik Key Account)
6% 11%
SHiiHi d Baugewerbe/ . Cig/r/
udierence. Architektur ounde
e 11% MD
0,
Designer e
Media 12%
Plattform
9% Forschung &
Institutionen/ Letlre Head O
Verbédnde 11%

10% 17%
(o]



Wie konnen Sie
sich einbringen?
Der Summit lebt von aktiver Mitgestaltung
—u. a. durch:

¢ Keynotes (20-30 Minuten)

¢ Panelteilnahmen (45 Minuten)

e Impulse in Breakout-Sessions

e Moderationen oder Workshop-Leitungen

e Prdsentation zirkularer Projekte und
Produkte in der Ausstellung

¢ Informationsstand




Partnerpakete

Pakete Leistung Details SEI Im.pact LS
Synergy Alliance Pact

Branding I Logoplatzierung Event-Website & Programm X X X
Branding II Logoplatzierung auf Werbetechnik (digitaler Bildschirm) X

Visibilitit Kommunikation I Social Medi:fl Partnerpost, Be.reit.stellung von Kf)mmun'ikationsmaterial X X %

(Textbausteine) fiir Pressemitteilung oder Social Media

Kommunikation I Nennung in E-Mail-Newsletter X X
Kommunikation III Exklusiver Social Media Post und Pressemitteilung X
Tickets Aussteller & Besucher 1 4 10
Rabattcode Vergiinstigte Tickets auf Anfrage bei zusatzlichem Ticketbedarf X X X

CEERATRL QLT SERica: i(ilcils.tzile?ﬁtisvfrzitzge(;rgquipment nach Absprache) NEtV\éil;illlpg}Saal NEtV\ézfl;ifrlEZSaal H:;F;t:fl 1
Impuls Speaker- oder Workshopslot (Thema nach Absprache) X
Get-together Einladung zum VIP Get-together am Vorabend 2 Personen

Preis

3.000 € 7.000 € 12.000 €



Wie profitieren
Kooperationspartner?

Eine Kooperation mit dem Circular Design
Summit bedeutet:

e Sichtbarkeit — auf der Biihne, im
Programm und in allen Kommunikations-
kanalen

e Zugang zu exklusiven Networking-
Formaten mit Entscheider*innen

e Beteiligung an kuratierten Formaten wie
Roundtables oder Labs

e Content-Platzierung und Co-Branding
mit dem German Design Council

e Direkter Draht zu hochkaratigen Leads
und relevanten Zielgruppen

Positionierung

Ihre Markensichtbarkeit

Impulse

auf dem Circular
Design Summit

Netzwerk




Welche Reichweite
eroffnet der Summit?

Medienkontakte i
ca. 4.500 ca. 2 Mio.
Newsletter-Abonent*innen
German Design Council: ca. 16 Tsd.
ndion: ca. 7 Tsd.

Social Media
Follower gesamt: ca. 90 Tsd.

in

Mit unseren Social-Media-Kampagnen
erreichen wir 80 Mio. Impressions.

ca. 300 Tsd.

Youtube
ca. 200 Tsd.

f

ca. 100 Tsd.

Social Media (Q1 & Q2 2025, gemessen in Impressions und Aufrufen)



Sie mochten Kooperations-
partner werden?

5
-

é Circular
Design Summit

Dann sprechen Sie uns an.
Wir freuen uns auf den Austausch!

Ihr Kontakt:

Lilith Jeanneaux | Consulting & Cooperation Manager
+49 69 247448-689

lilith.jeanneaux@gdc.de

Bilder: Lena Everding


mailto:lilith.jeanneaux%40gdc.de?subject=Kooperationsangebot%20Circular%20Design%20Summit%202025

